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»Das Netz explodiert auf die Strafde”

Trendone sucht die Marketinginnovationen von morgen

linger von Trendone ist tiglich auf

der Suche nach den Trends der
Zukunft. Auf Basis des Contents, den
man heute bereits findet, hat Trendone
die so genannten Evolutionsschritte
entwickelt, die zeigen sollen, was die
Zukunft in puncto Marketing bringen
wird.

Im Modus 1.0 geht es laut Hillin-
ger vor allem um Aufmerksamkeit
und den Aufenwerbebereich: ,.Es gibt
immer grifiere und interaktive Bill-
boards, die alle irgendetwas Beson-
deres kinnen.” Aktuell befinden wir
uns laut Hillinger bereits im 2.0-Mo-
dus, dem Social Media Marketing.
LUnternehmen wiinschen sich hier,
dass Nutzer zu Markenbotschaftern
werden, die Nachrichten viral weiter-
werbreiten.” Und Agenturen wiirden,
so Hillinger weiter, bereits auf die
unterschiedlichsten Arten und Wei-
sen versuchen, auf die Wiinsche der
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Unternehmen zu reagieren. Unter 3.0
wird der Gaming-Modus verstanden,
der sich um virtuelle Anwendungen
wie Augmented Reality dreht. Hierfiir
sieht Hillinger grofies Potenzial. Es
miisse jedoch abgewartet werden, ob
der Hype bestehen konne und nicht
s0 abflaue wie damals bei Second Life.
Zusitzlich werde, so Hillinger, das
Semantik-Web in diesem Modus an

Bedeutung gewinnen: ,Suchmaschi-
nen entwickeln sich hin zu Antwort-
maschinen.”

Der 4.0-Modus sei schliefflich
das Outernet: ,Hier explodiert das
Internet auf die Strafle, und die ganze
Welt wird zum Hyperlink.” Grofie
Triebkrifte des Modus seien Smart-
phones, Applikationen und das
Thema der Lokalisierung. ,Das

Handy weiff immer, aufgrund der
Geokoordinate oder des eingebauten
GP5-Moduls, wo ich bin. Zusatzlich
weill es durch semantische Anwen-
dungen, was mich interessiert.” Un-
ternehmen und Marken kiinnten dies
nutzen, um den Konsumenten rele-
vante Angebote zu unterbreiten. ,Ich
glaube, dass es vor allem in puncto
der mobilen Kommunikation in den
kommenden vier Jahren spannend
wird", sagt Hillinger weiter.

Trotz der zunehmenden Digitali-
sierung glaubt Hillinger jedoch, dass
s weiterhin klassische Werbeformate
wie TV-Spots oder Printanzeigen
geben wird. ,Das Rieplsche Gesetz
besagt ja, dass ein neues Medium ¢in
altes nicht ablést, sondern es erwei-
tert oder erginzt.” Im Fall der klassi-
schen Printanzeige sei s so, dass sie
virtuell erweitert werde durch Video-
in-Print. s
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